‘MonaVie tenta

Negocios

RESULTADO:
Patrocinio, diretor da eperagao

brasileira, diz que a empresa
faturou RS 14 milhdes em seis
meses de atuacdo no Pais

Depois de fazer
USS 1 bilhao nos
Estados Unidos
com um produto
da Amazonia, a

repetir no Brasil
0 SUCesso que
teve no Exterior
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O acal € nosso

FLAVIA GOIRIZ

ATIVO DA FLORESTA

amazdnica, o brasileirissi-

mo acal levou um grupo de
cineco empresarios americanos a
criar um negécio que, em trés anos,
atingiu a marca impressionante de
mais de USS$ 1 bilhio em vendas.
Trata-se da MonaVie, fabricante de
um suco que tem como base a fruta
roxa conhecida pela alta concentra-
¢do de vitaminas e antioxidantes,
que supostamente ajudam a com-
bater o envelhecimento. Depois de
fazer sucesso nos Estados Unidos,
onde o suco de agal € consumido
por celebridades como o ex-presi-
dente Bill Clinton e a apresentado-
ra Oprah Winfrey, a MonaVie deci-
diu que era hora de levar o seu
produto de volta para casa. Recém-
chegada ao Brasil, a companhia
espera alcangar por aqui a mesma
performance obtida em territério
americano e pafses como o Canada,
Japao, Australia, Israel e México.

O produto e a estratégia de

neg6cios sido os mesmos. 0 suco é

uma combinacdo do acaf com dezoi-
to outras frutas, a maioria delas
tipicamente brasileiras, como cupu-
acu, acerola e roma, Vendido em
garrafas de vinho, o suco custa no

Brasil até R$ 95, preco elevado con-

siderando similares disponiveis no
mercado. Segundo Mauricio
Patrocinio, responsavel pela opera-
cao brasileira, a comparacio com
outros produtos nao é correta. “O
MonaVie Original néo é um refres-
co, mas um complemento alimen-
tar.” Esse € o ponto em que se
baseia 0 marketing da empre-
sa. Seu guco, dizem os executi-
vos da MonaVie, é uma espé-
cie de elixir milagroso, capaz
de eliminar os radicais
livres, nefastos ao orga-
nismo, e de melhorar o
desempenho de prati-
cantes de esportes.

NOVO FOCO:

o americanc Lorsen,
wm dos fundadores do
empresa, aposto 1o
mercado brasileiro

Para que o suco de acai se torne
popular no Brasil, 2 MonaVie conta
com um exército de 20 mil distri-
buidores. Sfo pessoas que exercem
outra atividade profissional, mas
que vendem o produto no esquema
porta a porta ou que promovem
encontros para apresentar o suco a
amigos, parentes e colegas de tra-
balho, exatamente como é feito nos
Estados Unidos. “Essa é a melhor
maneira de chegarmos ao consumi-

dor e mostrar o valor de nossos
produtoes”, disse 4 DINHEIRO
Randy Larsen, um dos funda-
dores da empresa. O mercado
nacional é promissor. Segundo
dados da Associaciio Brasileira
de Empresas de Venda
Direta (Abevd), o seg-

mento crescen 14%
em 2008, movimen-
tando R$ 18,5 bilhoes.
A MonaVie colhe og
primeiros frutos. Ha
seigs meses no Brasil,
a empresa j4 faturou
RS 14 milh6es com o
acal da Amazonia. B
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